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Digital Rental:
การเกบ็คาบรกิารเปนรายครัง้ทีร่บัชม ไดแก บรกิาร Pay-per-view

Electronics Sell Through (EST):
การใหบรกิารโดยเกบ็คาบรกิารเปนรายเนือ้หารายการ ไดแก iTunes

Grand Total :   มลูคารายไดรวม

(Unit: Million USD)

Subscription Video on Demand (SVoD):
การใหบรกิารประเภทเกบ็คาบอกรบัสมาชกิ ไดแก
Netflix, Amazon Prime Video

Advertising Video on Demand (AVoD)
การใหบริการที่หารายไดจากการเก็บคาโฆษณา ไดแก
YouTube
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OTT REVENUE BY SERVICE

45,528.60

ทีม่า: Omdia (2021)

        ภมูภิาคเอเชยีและโอเชยีเนยีเปนภมูภิาคทีม่กีารเตบิโตของรายไดผูใหบรกิาร OTT อยางรวดเรว็ โดยเมือ่เปรยีบเทยีบรายไดในป 2021 กบั
ป 2017 พบวามีรายไดเพ่ิมขึ้นราว 2.87 เทา หรือเพ่ิมขึ้นประมาณ 29,664.31 ลานเหรียญสหรัฐฯ การเพ่ิมขึ้นของรายไดดังกลาวเปนไป
ในทศิทางเดยีวกนักบัการเพ่ิมขึน้ของจํานวนผูบอกรบัสมาชกิ (Subscriptions) ของผูใหบรกิาร OTT ประเภท SVoD  โดยในป 2021 มจีํานวน
ผูบอกรับสมาชิก จํานวน 884.18 ลานบัญชี ซึ่งเพ่ิมขึ้นจากจํานวนผูบอกรับสมาชิกในป 2017 จํานวน 414.32 ลานบัญชี นอกจากนี้ 
ยงัพบวา ภมูภิาคเอเชยีและโอเชยีเนยีมอีตัราการเขาถงึบรกิาร OTT เพ่ิมสงูขึน้เรือ่ยๆ โดยในป 2021 มอีตัราการเขาถงึบรกิาร OTT ของครวัเรอืน
อยูทีร่อยละ 24.22 โดยเพ่ิมขึน้ประมาณ 10.37 จากป 2017 ทีม่อีตัราการเขาถงึบรกิาร OTT เพียงรอยละ 13.85

ASIA AND OCEANIA’S
OTT MARKET OVERVIEW

2017

ภาพรวมสภาพตลาดผู้ ให้บ ริการ OTT
ในภูมิภาคเอเชียและโอเชียเนีย

หมายเหต:ุ  
นําเสนอขอมลูตัง้แตป 2017 – 2024 โดยแบงเปน ขอมลูทีเ่กบ็ไดจรงิ (Actual Data) ตัง้แตป 2017-2020 และขอมลูจากการพยากรณ 
(Forecasted Data) ในป 2021

OTT SUBSCRIPTIONS

หมายเหต:ุ  
1. จํานวนผูรบับรกิารแบบบอกรบัสมาชกิของผูใหบรกิาร OTT Service 
   ประเภท SVoD จากผูใหบรกิารตางๆ ทีถ่กูเกบ็ขอมลูในฐานขอมลูของ 
   Omdia ซึง่ไมนบัรวมผูใชบรกิารประเภททดลองใชโดยไมเสยีคาใชจาย
   (Free Trialists)         
2. นําเสนอขอมลูตัง้แตป 2017 – 2021 โดยแบงเปนขอมลูทีเ่กบ็ไดจรงิ 
    (Actual Data) ตั้งแตป 2017-2020 และขอมูลจากการพยากรณ 
    (Forecasted Data) ในป 2021  

ทีม่า: Omdia (2021)

OTT HOUSEHOLD PENETRATION

หมายเหต:ุ  
1. นําเสนอขอมูลตั้งแตป 2017–2021 โดยแบงเปน
    ขอมลูทีเ่กบ็ไดจรงิ (Actual Data) ตัง้แตป 2017-2020 
   และขอมูลจากการพยากรณ (Forecasted Data) 
    ในป 2021 
2. เปนขอมูลที่ไดจากการคํานวณ โดยคํานวณจาก
    สดัสวนของครวัเรอืนทีม่กีารใชบรกิาร OTT ตอครวัเรอืน
    ทัง้หมด

ทีม่า: Omdia (2021)
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หมายเหตุ:  
ภูมิภาคเอเชียและโอเชียเนีย ประกอบดวย Australia, Bangladesh, Cambodia, China, Hong Kong, India, Indonesia, Japan,
Kazakhstan, Malaysia, Myanmar, Nepal, New Zealand, Pakistan, Philippines, Singapore, South Korea, Sri Lanka, Taiwan,
Thailand, Vietnam, Rest of Asia & Oceania และ Rest of Oceania, Eastern & South-Eastern Asia
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หนวย: ลานบญัชี

 โดย นางสาวเบญญาทิพย์ ลออโรจน์วงศ์ และ นางสาวดามิยา พงศ์ตานี
         สำนักนโยบายและวิชาการกระจายเสียงและโทรทัศน์


